
Alors que le temps qui nous sépare de la réouverture du Musée de la

Résistance et de la Déportation le 8 septembre prochain continue de se

réduire, la communication auprès des publics ne va cesser de se multiplier.

Mai. Ce mois-ci marque le coup d’envoi des nombreux événements à venir pour

annoncer la réouverture prochaine du musée. C’est un triangle, symbole fort pour

le musée, qui a été choisi comme fil rouge de la campagne de teasing. En effet, le

triangle rappelle le système d'étiquetage utilisé par les nazis pour les prisonniers

dans les camps de concentration. Il permettait d'identifier la cause de leur

incarcération grâce à la couleur et leur nationalité selon l’initiale inscrite dessus.

La forme triangle identitaire dans le nouveau logo du musée sera déclinée sur

divers supports, en différentes matières et largement diffusée durant cette

campagne de communication teasing qui se veut respectueuse et en aucun cas

subversive. Se tenant à partir de mai jusqu’à la réouverture, les actions fleuriront au

sein de la Citadelle, dans l’espace public de la ville de Besançon ainsi que ses

environs.

Par petites touches d’abord, puis s’intensifiant durant l’été jusqu’à la réouverture du musée, elles ont pour objectif

d’attirer l’attention, susciter l’intérêt, le questionnement pour donner envie de venir prochainement pousser la

porte du futur musée aux différents publics.


